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Inledning

Lunds universitet ar ett av de framsta larosatena i Europa och
har ett hogt anseende bade i Sverige och internationellt. For
att varna och forstarka denna position kravs att allt vi gor
haller hogsta kvalitet. Detta galler inte bara for vara karnverk-
samheter — utbildning, forskning och innovation/samverkan
— utan ocksa for hur vi kommunicerar det vi gor.

En av universitetets storsta konkurrensférdelar ar att Lunds
universitet ar ett fullskaligt universitet med ett rikt innehall av
forskning, utbildning och samverkan inom och utom univer-
sitetet. Den ger bland annat goda forutsattningar for nyska-
pande tvarvetenskapliga utbildningar och forskningsomra-
den. Det ar viktigt att betona att det kravs en helt egen men
ocksa enhetlig grafisk profil for att omvarlden ska uppfatta
att denna rika mangfald kommer fran just Lunds universitet.

En konsekvent kommunicerad grafisk profil bidrar ocksa till
tydlighet, enhetlighet och 6kad synlighet. De ar alla faktorer
som i sin tur har en positiv inverkan pa var trovardighet och
pa det goda rykte som Lunds universitet ar férknippat med.

Den grafiska profilen vilar pa strategisk grund och signalerar
Lunds universitet som ett dynamiskt larosate med rétterna i
de klassiska universitetsidealen.

For att utnyttja kraften i ett sammanhallet visuellt uttryck
ar det av storsta vikt att alla medarbetare arbetar i enlighet
med den grafiska manualen oavsett om Lunds universitet

presenteras i tryckt eller digital form.

Lycka till i detta viktiga och roliga arbete!

z

Per Eriksson, Rektor
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Om vir grafiska manual

Den grafiska manualen beskriver och visar hur var grafiska
profil (visuella identitet) ser ut. Den férklarar ocksa hur den
grafiska profilen ar uppbyggd. Viktigast av allt, den innehal-
ler regler, anvisningar och praktiska tips for hur de grafiska
byggstenarna ska anvandas — en slags ram inom vilken var
grafiska profil skapas. Den grafiska manualen ar faststalld
genom rektorsbeslut.

Som komplement till den grafiska profilen och for att under-
|atta produktionen finns ocksa en méangd olika typer av grid-
mallar/stodlinjeraster att ladda ner pa www.lu.se/bildbank.

Allt tryckt och digitalt material som produceras i Lunds uni-
versitets namn ska produceras i enlighet med reglerna och
anvisningarna i den grafiska manualen.

Lunds universitets grafiska profil ar framtagen for att
gora det mojligt for verksamhetens olika delar (fakulte-
ter, institutioner, bolag och sa vidare) att kommunicera

pa ett eget och malgruppsanpassat satt utan att géra
avkall pa malet att ge Lunds universitet en enhetlig
grafisk profil.

Arbetar vi konsekvent och tillsammans kommer vi att:

e Synas som ETT starkt Lunds universitet. En stark och
tydlig universitetsidentitet tar oss langre an flera, sma
och otydliga.

¢ Oka universitets trovardighet.

e Bibehdlla och starka vart goda rykte.

e Skapa enhetlighet nar det galler Lunds universitets visuella
identitet.

e Ge omvarlden en tydlig bild av vilka vi ar och vad vi star for.

e Skapa forutsattningar for snabb och positiv igenkdnning
av Lunds universitet.

e Kommunicera sa att vi starker var konkurrenskraft pa alla
de omraden inom vilka vi verkar.

e Kommunicera pa ett professionellt satt — vardigt ett av
Europas framsta universitet.
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Klassiskt 60 %

Dynamiskt 40 %
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Strategisk grund

Lunds universitets grafiska profil ska bidra till att starka
universitetets konkurrens- och attraktionskraft. Det ar darfor
viktigt att den kommunicerar universitetets starkaste men
ocksa mest sarskiljande egenskaper. Den ska ocksa bidra till
omvarldens omedelbara och positiva igenkdnning av Lunds
universitet.

Pa ett dvergripande plan ska den grafiska profilen visuellt
kommunicera Lunds universitet som 60 % KLASSISKT och
40 % DYNAMISKT.

KLASSISKT fangar in foljande centrala begrepp ur Lunds
universitets strategiska plan 2012-2016: akademisk integritet,
saklighet, hog kvalitet, ledande, ansvarstagande och padri-
vande samhallskraft.

Att fokusera pa det klassiska i vart visuella uttryck ar viktigt
av flera skal. Dels sarskiljer det oss fran yngre universitet och
hogskolor. Dels kommer mycket av var tyngd och akademiska
trovardighet fran det faktum att vi funnits sedan 1666. Det
klassiska ar ocksa viktigt i den internationella konkurrensen.
Har borgar var historia och vara traditioner for seriositet och
hog kvalitet.

DYNAMISKT fangar ocksa in begrepp fran Lunds universitets
strategiska plan, namligen: innovativt, nyfiket, kreativt, hopp-
ingivande och granséverskridande.

Det dynamiska genomsyrar alltsa sattet vi arbetar pa. Men
det speglar ocksa den unika stamning som finns i den aka-
demiska och sociala smaltdegel som Lunds universitet ar. Att
campus finns mitt i staden Lund och att vi ar Sveriges mest
internationella universitet bidrar ocksa till den dynamiska
kanslan.

Som en konsekvens av det klassiska och dynamiska anslaget
ska rostlaget i kommunikationen vara: sympatiskt, 6ppet,
avspant, sjalvsakert, seridst och med sjalvfortroende.

| arbetet med att hitta de 6vergripande kommunika-

tionsmalen "KLASSISKT” och "DYNAMISKT"” har hansyn

tagits till bland annat:

e Lunds universitets strategiska plan 2012-2016.

e Vara tre uppgifter (utbildning, forskning och inno-
vation/samverkan).

e Egna respektive konkurrenters egenskaper.

e Regionala, nationella, och internationella arenor.

e Vara malgrupper och deras skiftande behov.
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Den grafiska profilens delar

Lunds universitets grafiska profil byggs upp av féljande delar:
logotyp, typografi, farger, bildmanér och grafiska element
(byggnader, Harlekinmonster och sigill). Var och en av dessa
delar kommunicerar Lunds universitet som klassiskt och
dynamiskt.

Lunds universitets verksamhet ar bred och vi upptrader och
kommunicerar darfér i en mangd olika sammanhang mot
en mangd olika typer av malgrupper. Vi maste anpassa 0ss
till varje enskild kommunikationssituation, men det ar viktigt
att vi sakerstaller att vi visuellt alltid kommunicerar Lunds
universitet som 60 % klassiskt och 40 % dynamiskt.

Den grafiska profilen ar darfér uppbyggd pa ett satt som
gor det mojligt att anpassa delarna (logotyp, typografi, far-
ger, bildmanér och grafiska element) efter vad och till vem
vi ska kommunicera. Man kan jamféra delarna med volym-
reglagen pa ett mixerbord. Kommunicerar vi t ex med vart

kampanjutseende mot presumtiva studenter kan vi anvanda
ett visuellt uttryck med lite hogre volym. Ska vi & andra sidan
kommunicera med vart myndighetsutseende kan det vara
battre att ddampa volymen och kommunicera lite mer lagmalt.

Anpassningen efter kommunikationssituation gors naturligt-
vis inte bara nar det galler det visuella uttrycket, utan ocksa
i val av budskap, rostlage i texter, val av kanaler (trycksaker,
annonser, webb, profilprodukter etc), medier o s v. Kort sagt
— for att na basta resultat ska hela upplagget anpassas efter
den specifika kommunikationssituationen.

Den grafiska profilens uppbyggnad goér det ocksa moj-
ligt for verksamheter inom Lunds universitet (sasom
fakulteter, institutioner, personer) att géra sina egna
och profilerande "visuella mixar”. Detta kan goéras efter-
som det finns ramar och regler som sakerstaller att det
sammantagna slutresultatet blir enhetligt.
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LOGOTYP
Logotypen ar den enskilt viktigaste identitetsbarande kom-
ponenten i var grafiska profil och ska darfér finnas med pa
allt kommunikativt material som har Lunds universitet som
avsandare.

Lunds universitets logotyp bestar av text (Lunds universitet
eller Lund University) och sigill tillsammans. Det finns fast-
stallda regler for forhallandet mellan text och sigill.

Det &r inte tilldtet att gora forandringar i logotypen eller
placera texter s& att man kan uppfatta dessa som en del av
logotypen. Anvand alltid godkanda original. Dessa finns att
ladda ner pa www.lu.se/bildbank.

Notera att det ar tilldtet att hantera sigillet som ett grafiskt
element. Las mer om hur sigillet far anvandas pa sidan 22.

OM SIGILLET

1668 fick Lunds universitet ett sigill vilket i kompositionen ar
unikt. Det visar ett liggande lejon som ar forsett med kunga-

krona. Lejonet griper ett svard med ena tassen, medan den
andra haller en bok. Boken och svardet ar knutna till devisen
Ad utrumque, beredd till badadera. Sigillets budskap ar att uni-
versitet skulle vara redo att tjana politiska och kyrkliga syften
med saval boken som svardet. Devisen tillsammans med boken

och svardet uttrycker ocksa ett bildningsideal: den student som
last vid Lunds universitet skulle vara allsidigt bildad, beredd att
forsvara staten och den ratta laran med sin lardom och med
vapen i hand. Sigillet ar obestridligen gammalt, men i vidare
mening ar bildningsidealet fortfarande gangbart: studenterna
Rekommenderad tvaradig centrerad niva 1-logotyp ska bli saval teoretiskt som praktiskt rustade for livet.
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LUNDS

UNIVERSITET

Rekommenderad tvaradig centrerad niva 1-logotyp

LOGOTYPVERSIONER
Lunds universitets logotyp finns i fyra godkanda grundver-
sioner (sa kallade niva 1-logotyper):
e Rekommenderad tvaradig centrerad niva 1-logotyp.
Denna variant ar tydligare och mer kommunikativ an
de andra och ska anvandas 6verallt dar det ar mojligt.

LUNDS UNIVERSITET LUNDS UNIVERSITET e Enradig centrerad niva 1-logotyp
Ekonomihogskolan e Enradig vénsterstalld nivd 1-logotyp
Enradig centrerad niva 1-logotyp Centrerad niva 2-logotyp ¢ Liggande niva 1-logotyp

Logotypen finns ocksa i en speciell version for sarskilda verk-
samheter och fakulteter. Denna logotypvariant (niva 2) finns
i tre godkanda versioner:

e Centrerad niva 2-logotyp

e Vansterstalld niva 2-logotyp

e Liggande niva 2-logotyp

LUNDS UNIVERSITET LUNDS UNIVERSITET Samtliga logotypversioner finns i bade svenska och engelska
Ekonomihdégskolan sprakversioner.
Enradig vansterstalld niva 1-logotyp Vénsterstalld niva 2-logotyp

ATT ANSOKA OM LOGOTYP

Det &r inte tilldtet att ta fram “egna” logotyper. Om du har

fragor kring detta, vill anséka om niva 2-logotyp eller ratt till
Lu NDS UNIVERSITET sarprofilering kontakta kommunikationsavdelningen. Har kan
Ekonomihégskolan du ocksa fa rad och vagledning kring de juridiska och grafiska

regler som rér logotypanvandning vid Lunds universitet. Kon-
Liggande niva 1-logotyp Liggande niva 2-logotyp taktuppgifterna hittar du pa sidan 44.

LUNDS UNIVERSITET
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Minimihéjd 10 mm ]'

LUNDS

UNIVERSITET

Minimih6jd 10 mm ‘|V

LUNDS UNIVERSITET

Minimihéjd 10 mm ‘|V

I l I N D S LUNDS UNIVERSITET

UNIVERSITET

Rekommenderad fargvariant

LUNDS UNIVERSITET

LOGOTYPFARGER

Lunds universitets logotyp far bara férekomma i féljande
fargvarianter: brons/bla, svart eller vit (negativ). Fargvariant
brons/bla ar den rekommenderade och ska anvandas 6verallt
dar det ar mojligt.

LOGOTYPSTORLEK
Lu N D S Lunds universitets logotyp far inte géras for liten. Detta for
UNIVERSITET att sakerstalla lasbarhet och tydlighet. Logotypen (oavsett

version) far darfor inte goéras mindre an att sigillet i logotypen
Svart Vit/negativ har en hojd pa minst 10 mm (se illustration ovan).
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I TUNDS UNIVERSITET

— Ekonomiif')gskolan

x [ .UNDS

" UNIVERSITET———
X X X

I LUNDS UNIVERSITET™
'—EkonorTihégskoIan

NDS UNIVERSITET

Ekonomihoégskolan

FRIZON

For att logotypen ska framtrada sa tydligt som mojligt ska
det alltid finnas ett omrade runt logotypen som ar fritt fran
text och andra grafiska element. Den vita ytan (frizonen)
runt logotypen ska alltid minst vara lika bred och hég som
"L:et” i ordet "LUNDS". Denna regel géller fér samtliga
logotypvarianter.
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LUNDS

UNIVERSITET

LOGOTYPHANTERING VID SAMVERKAN MED ANDRA
Nar vi samverkar med externa parter styr samverkansfor-
hallandet hur Lunds universitets logotyp ska foérhalla sig till
de andra parternas logotyper. Storleken pa logotyperna ska
tydligt spegla samverkansforhallandet. Notera att det ska
finnas ett litet vertikalt streck (se skisser har bredvid) mellan
Lunds universitets logotyp och 6vriga logotyper.

Princip for hur Lunds universitets logotyp ska hanteras tillsammans med andra parters logotyp.
Notera den bronsfargade linjen som skiljer logotyperna at.

Till vanster visar vi principen for hur Lunds universitets logotyp
ska hanteras i tva olika samverkanssituationer:

1. Lunds universitet &r den dominerande parten i samverkans-
projektet.

2. Lunds universitet och den andra parten/parterna ar jamlika
aktorer i samverkansprojektet. | detta fall anvander vi oss
av ett neutralt grafiskt utseende istéllet for att anvanda
nagon av parternas grafiska profil.

Ar den externa parten den mest dominerande i samverkans-
projektet foljer vi den externa partens grafiska profil.

LUNDS . . .
Om det av utrymmesskal inte gar att fa plats med de samver-

kande parternas logotyper anvands rena textavsandare. Detta
1. 2. kan bli tydligare om manga parter ar inblandade.

LUNDS

UNIVERSITET
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TYPOGRAFI

Typsnitten ar en viktig del av var grafiska profil. Vara huvud-
typsnitt ar valda for sina estetiska och kommunikativa kva-
liteter. Adobe Garamond Pro och Frutiger LT Std forstarker
bilden av Lunds universitet som klassiskt och dynamiskt. Klas-
siska Adobe Garamond Pro i rubriker ger en bra balans till
den i 6vrigt relativt dynamiska och moderna grafiska formen.
Frutiger LT Std &r ett bra komplement till Adobe Garamond Pro.
Typsnittet bidrar ocksa till ett dynamiskt och modernt visuellt
uttryck. Det &r ocksa ett "Gppet” och lattlast typsnitt aven
for langre texter*.

For mycket langa brodtexter i t ex bdcker, avhandlingar och
vetenskapliga rapporter rekommenderas att man ersatter
Frutiger LT Std med Adobe Garamond Pro.

Om din dator saknar de rekommenderade huvudtypsnitten
laddar du ner dem fran www-lu.se/bildbank. Har du fragor
kring typsnitt eller typsnittslicenser, vénligen kontakta kom-
munikationsavdelningen. Kontaktuppgifterna hittar du pa
sidan 44.

*Traditionellt anses det att typsnitt med klackar kravs for att
underlatta lasning av langre texter i t ex broschyrer eller kata-
loger. Enligt Humlab vid Lunds universitet finns ingen forsk-
ning som stodjer denna uppfattning. Rubriker, underrubriker,
ingresser, bildtexter, citat, bilder och layout bidrar déaremot
i hog grad till att texterna blir 1atta att lasa och ta till sig.
Sjalvklart bidrar aven textinnehallet i sig och hur texterna ar
skrivna till den totala lasupplevelsen.
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TYPOGRAFI
Nedan foljer en vagledning kring vilken skarning (variant) av
respektive typsnitt som ska anvandas till vad. Reglerna galler

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ 5 e vt i i i st

specifika applikationer (annonser, trycksaker, PowerPoint-

abCdefghijklmnopqrstuvxyzﬁﬁé presentationer o s v) pa www.lu.se/bildbank. | dessa grid-

mallar ligger de korrekta typsnitten for respektive applika-

12345 6789 O + ? ! ye ;: tion (avseende typ, skarning och farg) med styckeformaten

i InDesign. | PowerPointmallar och Wordmallar anvands av
tekniska skal alternativtypsnitten Times New Roman och Arial.
UNDERRUBRIK | TYPSNITT FRUTIGER LT STD BOLD 65 VERSAL Det ar ocksa mojligt att anvanda Times New Roman till langa

o e e brodtexter i t ex bocker eller vetenskapliga publikationer.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
1234567890+7|,, TYPSNITT SKARNING ANVANDS TILL

RUBRIK, INGRESS OCH CITAT | TYPSNITT ADOBE GARAMOND PRO SEMIBOLD

Adobe Garamond Pro  Semibold R.ubrik, ingress,
BRODTEXT | TYPSNITT FRUTIGER LT STD LIGHT 45 OCH FRUTIGER LT STD LIGHT ITALIC 46 e
Frutiger LT Std LT Std Bold 65 versal  Underrubrik
R N A d Bold 65 versal-
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO gemert " Underrubrik 2
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaad Frutger LT std Tsdlightas  erodiex
LT Std Light Italic 46
1234567890+7!,.;: 9
O wn ax Frutiger LT Std LT Std Roman 55 Introbrédtext,
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVXYZAAC e,
adeefghljk/mnopqutu nyzaao Adobe Garamond Pro  Regular Langa brodtexter

7234567890+?I// Italic it ex bocker eller

vetenskapliga
publikationer

INTROBRODTEXTER, BILDTEXTER OCH FAKTATEXTER | TYPSNITT FRUTIGER LT STD ROMAN 55 Times New Roman Word, PowerPoint
O x s Arial Word, PowerPoint

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO

a de efg h |J kI mno pq rstuvxyZé a O Observera att huvudtypsnitten Adobe Garamond Pro och

Frutiger LT Std alltid ska anvandas pa alla typer av tryckta

1 234‘567890+‘7 I 7 , omslag. Detta dven da Times New Roman anvands i inlagan.
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"HOGSKOLOR", BOLAG OCH SARSKILT KONKURRENSUTSATTA VERKSAMHETER

EKONOMIHOGSKOLAN

INSTITUTIONER, KURSER OCH PROGRAM

Strategisk kommunikation

LUNDS UNIVERSITET | UTBILDNINGSKATALOG 2012

LUNDS TEKNISKA HOGSKOLA

CAMPUS HELSINGBORG | LUNDS UNIVERSITET

Maskinteknik

LUNDS UNIVERSITET

FAKULTETER

MEDICINSKA FAKULTETEN

LUNDS TEKNISKA HOGSKOLA | LUNDS UNIVERSITET

OVRIGA AVSANDARE

Studentservice

LUNDS UNIVERSITET

LUNDS UNIVERSITET

TYPOGRAFISK AVSANDARHANTERING

| de fall man inte far anvanda logotypen som avsandare pa
t ex framsidan av en trycksak kan hogskolor, speciellt kon-
kurrensutsatta verksamheter eller fakulteter profilera sig lite
extra genom att satta namnet i versaler (stora bokstaver).
Vi visar har tre exempel pa hur detta ska se ut.

Aven 6vriga avsandare sdsom t ex Studentservice, institu-
tioner, kurser och program kan lyfta fram sina namn typo-
grafiskt (se exempel till hoger). | avsnittet om Gridmallar (sid
36-42) kan du ldsa mer om hur man ska arbeta med rubriker
pa framsidan av trycksaker.
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CMYK C3 M4Y14 K8
PMS+ 7527
RGB R214 G210 B196

CMYK C9 M11Y13 K20
PMS + Warm Grey 3
RGB R191 G184 B175

CMYK C24 M3Y7K2
PMS+ 552
RGB R185 G211 B220

CMYK C29 M2 Y24 K3
PMS+ 559
RGB R173 G202 B184

LU CMYK C9 M57 Y100 K41
PMS+ 1395
PMS+ 876 (Metallic)

CMYK CO M15Y5 KO
PMS+ 503
RGB R233 G196 B199

LU CMYK C100 M85 Y5 K22
PMS+ 280
RGB RO GO B128

RGB R156 G97 B20

FARGSYSTEM

CMYK anvands vid 4-fargstryck.

PMS+ (Pantone Matching System) anvands nar man trycker
med en eller flera farger. PMS+ Metallic kan anvandas till lite
mer exklusiva produkter.

RGB anvands till digitala applikationer som t ex Powerpoint.

Notera! Kontakta alltid tryckeriet du ska anlita och fraga i
vilket fargsystem de vill ha materialetet.

FARGER

Lunds universitets farger ger universitetet ett eget och sarskil-
jande visuellt farguttryck. De forstarker ocksa bilden av Lunds
universitet som klassiskt och dynamiskt. Tva av fargerna,
(mork)bla och brons, har sitt ursprung i Lunds universitets
logotyp. Ovriga farger ar inspirerade av farger som férekom-
mer i Lunds, och i viss man dven Malmos och Helsingborgs,
stadsmiljder. Fargerna ar ocksa valda for att inte konkurrera
utan istallet harmoniera med fargerna i logotypen. Pastell-

fargerna i 50 % ska anvéandas ytterst sparsmakat, t ex som
bakgrundsplattor till diagram och text.

For webb ar det tillatet att i mindre utstrdckning anvanda
ytterligare farger. For mer information kring grafisk profil pa
webben se separat designmanual. Kontakta kommunika-
tionsavdelningen fér mer information. Kontaktuppgifterna
hittar du pa sidan 44.
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FARGINTRYCK

Det ar brons och pastellfargerna och férhallandet dem emel-
lan som i h6g grad bidrar till det unika i det visuella uttrycket
for Lunds universitet.

lllustrationen visar det korrekta roststyrkeférhallandet mellan
fargerna. Pastellfdrgerna ar de farger som ska ges hogst rost-
styrka (synas och anvéndas mest). Brons kompletterar. Notera
att blatt ska vara den minst framtradande fargen, inte minst
for att vi ska sarskilja oss fran andra universitet och hégskolor.

Det vita blir en del av fargintrycket via t ex rubrikytor, texter
(i viss utstrackning) men framforallt via luft i layouten.

Ett tips ar att da och da lagga ut material som producerats pa ett
bord for att kunna 6verblicka om man totalt sett har skapat ett
korrekt fargintryck. Det &r alltsd inte sa att varje enskild trycksak
maste anvanda fargerna i exakt den omfattning som visas har.
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CMYK C9 M57 Y100 K41

PMS+ 1395

PMS+ 876 (Metallic)

I de fall metallic anvands
ar det endast till rubriker
och sigill.

RGB R156 G97 B20

Anvénds till féljande
textformat:

rubrik, underrubrik,
ingress, intro brodtext,
bild-/faktatext

CMYK CO MO Y15 K85
PMS+ Black 7
RGB R77 G76 B68

Anvands till féljande
textformat:

rubrik, underrubrik,
ingress, intro brodtext,
bild-/faktatext

CMYK CO MO YO K100
RGB RO GO BO
Anvands till féljande

textformat:
underrubrik 2, brodtext

CMYK CO MO YO KO
(negativ)
RGB R255 G255 B255

Anvands till alla
textformat
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TEXTFARGER

Brons, morkgratt, svart och vitt (negativt) ar godkanda text-
farger. Notera att du kan ladda ner gridmallar for specifika
applikationer (annonser, trycksaker, PowerPoint-presentatio-
ner o s v) pa www.lu.se/bildbank. | dessa gridmallar ligger de
korrekta typsnitten for respektive applikation (avseende typ,
skéarning och farg) med styckeformaten i InDesign. Nar det
galler webb finns speciella regler. Kontakta kommunikations-
avdelningen fér separat designmanual. Kontaktuppgifterna
hittar du pa sidan 44.
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Grafiska element
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GRAFISKA ELEMENT

En viktig del av Lunds universitets grafiska profil &r de grafiska
elementen: grafiska bilder av byggnader, sigill och Harlekin-
monster. Tillsammans med logotyp, typografi, farger och bild-
manér bidrar de till den visuella mix som ger Lunds universitet
ett sarskiljande visuellt uttryck praglat av det klassiska och
dynamiska (grund)anslaget.



Rekommenderad
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SIGILL

Sigillet ar en stark identitetsskapare och ar darfor ett av de
mest centrala elementen i var grafiska profil. Sigillet ska an-
vandas som en garantistampel och som sadan kan man ldgga
det ovanpa en bild eller grafiskt element. Det gar ocksa bra
att placera sigillet ovanpa en “rérig” bild. Jamfoér med hur
poststamplar ser ut pa frimarken.

Sigillet ska i stérsta mojliga utstrackning anvandas i brons.
Svart sigill anvands endast vid tryck i svart/vitt. Sigillet kan i
undantagsfall anvandas vitt (negativt). Konsultera kommuni-
kationsavdelningen innan du anvander ett vitt sigill.

Notera att du inte ska placera sigillet ovanpa text.
Har du fragor kring anvéndning av sigillet ar du valkommen

att kontakta kommunikationsavdelningen. Kontaktuppgif-
terna hittar du pa sidan 44.
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SIGILLBESKARNING

Sigillet ska beskéras pa ett speciellt satt. Har visar vi de be-
skarningar av sigillet som ar godkanda. Notera att det finns
en beskarningsvariant som ar den rekommenderade och som
ska anvandas i forsta hand. | gridmallarna (se sid 36) ligger
sigillet i ratt storlek och beskarning. Gridmallarna finns att
ladda ner pa www.lu.se/bildbank.

I undantagsfall far sigillet anvéndas i sin helhet. Sadana fall
ar t ex ceremoniella dokument och utbildningsbevis. Sigill i
originalutférande finns att ladda ner pa www.lu.se/bildbank.
Vanligen kontakta kommunikationsavdelningen for vagled-
Rekommenderad sigillbeskarning ning. Kontaktuppgifterna hittar du pa sidan 44.
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Framtiden ir bide mérk och ljus

GRAFISKA BILDER AV BYGGNADER

For att forstarka bilden av ett samlat enhetligt universitet
anvands universitetsbyggnader som grafiska element. Visuellt
framstalls byggnaderna pa samma satt oavsett arkitektur eller
fysisk placering.

Sattet pa vilket de grafiska elementen (byggnaderna) ar ut-
formade bidrar ocksa till att ge Lunds universitet ett unikt
visuellt uttryck. Byggnaderna anvands som komplement till
fotografier eller som ensamt grafiskt element. Se exempel héar
bredvid. Fler exempel finns pa sidan 36 (gridmallar).
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Grafiska bilder av byggnader ska du inte producera sjalv.
Ladda alltid ner dem fran Lunds universitets bildbank, www.
lu.se/bildbank. Rent praktiskt fungerar det sa att man laddar
ner originalet av den svart/vita grafiska bilden av byggnaden.
Det &r viktigt att du inte andrar originalets filformat, vilket
maste vara tiff. Respektive anvandare lagger sedan sjalv till
Lunds universitets pastellfarger som bakgrund till den svart/
vita bilden. Observera att de bearbetade svart/vita bygg-
nadsbilderna inte ska forekomma utan pastellfargs-
bakgrund. Det ar daremot tilladtet att arbeta med vanliga
obearbetade svart/vita bilder av byggnader. Dessa ska da
hanteras som vanliga bilder.

Saknar du bild av ndgon byggnad? Vanligen kontakta kom-

Svart/vit fotografisk bild av Universitets- Svart/vit bild av Universitetshuset med
huset. Notera att bilden inte f&r anvandas rosa bakgrund. S& har far bilden (nu bear- munikationsavdelningen for vagledning. Kontaktuppgifterna
pa detta satt. betad till ett grafiskt element) anvéndas. hittar du pa sidan 44.
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HARLEKINMONSTER

Genom att anvanda en variant av Harlekinmonstret som ett
grafiskt element far vi en koppling till humortraditionen som
finns i Lund. Harlekinmdnstret finns i sex olika fargstallningar.
Harlekinmonstret ska anvéandas sparsamt och far inte fére-
komma pa fram- och baksidor. Exempel pa stéllen dar monst-
ret kan anvandas ar inbjudningar, broschyrinlagor och rollups.

Harlekinmdénstren ska du inte producera sjalv. Ladda istallet
ner dem fran www.lu.se/bildbank. Alla Harlekinmonster finns
i fyra olika format (staende/liggande A4 och A5). Ska du
anvanda monstret i andra format skala proportionellt och/
eller beskar. Stréva efter att beskéara vid hela eller halva
romber och efter att behalla monstrets ursprungskaraktar.

OM HARLEKINMONSTRET

Commedia dell’arte, en teaterform med ett givet galleri av
rollfigurer. Harlekin intar satirikerns och parodikerns roll
i commedian. Hans drakt, ursprungligen en drakt i sackvav
tackt med olikfargade lappar, idag bestaende av rombiska
rutmonster, kannetecknas av sin skarpa fargsammanséattning
av rott, blatt och gult etc.
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ILLUSTRATIONER

Illustrationer i kommunikativt eller dekorativt syfte ska i
stdrsta mojliga man undvikas. Ett enhetligt illustrativt manér
kan inte sakerstallas eftersom Lunds universitet inte har
upphandlade illustratérer. Anvandning av flera olika typer av
illustrationsmanér skulle dessutom géra den grafiska profilen
mindre enhetlig. Den grafiska profilen innehaller (dven utan
illustrationer) flera visuellt starka delar. Att lagga till ytter-
ligare en riskerar att gora den den grafiska formen 6ver-
arbetad och rorig.

Undantag fran denna regel far goras da saker ska forklaras.
Exempel pa detta kan vara t ex vetenskapliga illustrationer,
diagram och tabeller. Till vanster visar vi exempel pa hur olika
tabeller och diagram ska se ut. Lat dig inspireras av dessa nar
du tar fram deskriptiva illustrationer.
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BILDMANER

Tillsammans med logotyp, farger, typografi och grafiska
element ar det fotografiska bildmanéret en av de centrala
byggstenarna i Lunds universitets grafiska profil.

Pa samma satt som vi har "egna” profilerande farger ska vi
ha “egna” profilerande bilder. Nar det galler farger arbetar
vi med en palett. P4 samma satt ska vi arbeta med bilder.
De bildexempel vi visar har ger en bild av hur denna palett
ska se ut. Det viktiga ar att omvarlden snabbt och enkelt ska
kunna sarskilja Lunds universitet fran andra universitet och
hégskolor med de bilder vi anvander.

Bildmanéret ska utmarkas av:

e Soldisighet och varme

e Dokumentar kdnsla

e Kort skarpedjup

e Detaljminimering

e Variation och dynamik

e Franvaro av frilagda bilder (vilka kan vara svara att hantera
layoutmassigt inom de ramar grid-systemet tillater).

P& de kommande sidorna hittar du mer information om var

och en av punkterna ovan.
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SOLDISIGHET OCH VARME

Strava efter att anvanda soldisiga bilder med en varm ton. De
bidrar pa ett effektivt satt till att ge Lunds universitet ett eget
bildmassigt uttryck. Detta forstarker ocksa kanslan som upp-
star nar man studerar, forskar eller pa annat satt ar verksam
vid universitetet; en kansla av att vara del av en gemenskap
dar man ser optimistiskt pa framtiden.

Anvand soldisigheten for bilder dér detta ar relevant (t ex
méanniskor och miljéer). Att fotografera i motljus (dar man rik-
tar kameraobjektivet mot en eller flera ljuskallor) kan vara ett
satt att uppna denna effekt. Fotograferar man redovisande
bilder pa t ex forskningsutrustning stravar man istallet efter
att fa fram en varm ton i bilden.
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DOKUMENTAR KANSLA

Stréva alltid efter en dokumentér och naturlig kansla i bil-
derna. Arbeta i verkliga milj¢er och undvik bilder som upp-
levs arrangerade. For att uppna en dokumentar kansla ar
det ocksa viktigt att bilderna skildrar bade yngre och é&ldre
manniskor och att vi anvander bilder i bade farg och svart/
vitt. Lite opolerade bilder som arligt och med glimten i 6gat
speglar livet vid Lunds universitet ar ocksa valkomna. Liksom
bilder dér passionen och engagemanget fér vad man haller
pa med kommer fram.
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KORT SKARPEDJUP

Valj bilder med kort skarpedjup i den man det ar mojligt. Kort
skarpedjup betyder att en viss del av bilden ar skarp medan
resten ar oskarp. Med ett kort skarpedjup blir bilden oftare
mer intressant. Du kan anvanda det korta skdrpedjupet for
att "trolla bort” en rorig bakgrund eller lyfta fram det viktiga
i bilden (en person du vill portrattera, en byggnad, detaljo s v).
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e e et e s e

DETALJMINIMERING

Arbeta med rena bilder dar bakgrunden inte ar for brokig.
Forsok ocksa minimera antalet detaljer i bilden. Forsok inte
beratta allt i en bild. Beskar garna bilden. Det ar ocksa ett satt
att kunna fokusera pa det vasentliga. Vill du anvanda utsnitt
av bilder? Strava efter att utsnittet blir relativt farghomogent.
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VARIATION OCH DYNAMIK
Arbeta med bilder som har olika karaktar. Att titta pa bilder
som alla ar fotograferade fran samma avstand och i samma
vinkel blir |&tt trakigt. Battre da att lata olika typer av bilder
komplettera varandra. Nérbild kontra perspektiv. Farg kontra
svart/vitt. Manniskor och byggnader kontra detaljer. Aldre
manniskor kontra yngre o s v. Kort sagt — |at bilderna spegla
universitetets mangfald.
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MIKROORGANISMER | MOTLJUS?
Sjalvklart finns det situationer dar rekommendationerna pa
foregaende sidor inte gar att applicera. Det kan vara viktigt
att bilden visar exakt hur saker och ting verkligen ser ut, t ex
bilder kopplade till specifik forskning. I sddana sammanhang
fotograferas bilden mer traditionellt.
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CHECKLISTA — ATT TANKA PA INFOR FOTOGRAFERING

Titta alltid forst i Lunds universitets bildbank. Kanske finns
bilden du behdver redan dar, www.lu.se/bildbank.

Nar du anlitar fotograf, anvand dig alltid av Lunds univer-
sitets upphandlade fotografer, se www.lu.se/grafiskprofil.
Kop i storsta mojliga man bilder med delad fotoanvand-
ning (se www.lu.se/grafiskprofil) sa att bilderna kan
anvandas flera ganger utan att man behover betala extra.
Var noga med att fotografen ar fullt inférstadd med
Lunds universitets fotografiska bildmanér.

Ge ocksa alltid fotografen en ordentlig brief. Beratta
var bilden ska anvandas, vad den ska dokumentera eller
vilken kansla den ska férmedla.

Samarbetar du med en upphandlad reklambyra ar det
viktigt att du férmedlar kontakt mellan reklambyra och
upphandlad fotograf, s& att reklambyran, tillsammans
med dig, kan briefa fotografen.

Varje enskild bild paverkar hur Lunds universitet uppfat-
tas i omvarlden. Strava darfor efter att ta bilder som har
ett estetiskt och kommunikativt vérde bortom det redo-
visande.

Strava efter att ta bilder i bade liggande och staende
format sa blir frineten storre vid layoutarbetet.

Lagg gdrna in bilder du tagit fram i Lunds universitets
bildbank, sa att alla kan fa en 6verblick éver och tillgang
till det bildmaterial som anvénds. Kontakta kommuni-
kationsavdelningen om tillgang till att ldgga in bilder i
bildbanken.

LITE TIPS TILL DIG SOM FOTOGRAFERAR SJALV

Forsok att inte bara titta pa objektet eller manniskan nar
du fotograferar utan titta ocksa pa omgivningen. Ibland
kan det racka med att man tar ett litet kliv at sidan for
att bildutsnittet ska bli battre och intressantare.

Variera gdrna avstandet nar du fotograferar. En bild kan
t ex vinna mycket pa att du tar den pa narmare avstand.
Soldiset och varmen i bilderna kan du uppna genom att
fotografera i motljus. Téank pa att ha solen precis bakom
objektet eller manniskan sa att bara lite sol stralar fram.
Da slipper du svarta siluetter som annars kan uppsta vid
fotografering i motljus.

Fundera alltid 6ver vilken uppgift bilden har i samman-
hanget. Ska den férmedla en kansla eller beskriva nagot
konkret? Det basta resultatet uppnar man genom att lata
text och bild komplettera varandra.

ATT ANVANDA BILDER
Pa sidan 42 kan du lasa mer om hur foton hanteras layout-
massigt inom ramen foér Lunds universitets grafiska profil.

Har du fragor vanligen kontakta kommunikationsavdel-
ningen. Kontaktuppgifterna hittar du pa sidan 44.
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P

Lorem ipsum doloresciet GRIDMALLAR

e o Den grafiska profilen for Lunds universitet skapas till stora
delar med hjélp av ett antal olika gridmallar (system av olika
stodlinjeraster) som bas. T ex finns det en typ av gridmall for
en stdende A4-broschyr och en annan typ for roll-ups o s v.
Gridmallarna sakerstaller att en viss typ av kommunikations-
material produceras efter samma layoutprincip, vilket i sin tur
gor att Lunds universitet far ett konsekvent och enhetligt
visuellt uttryck. Gridmallsystemet gor ocksa den grafiska pro-
: duktionen enklare och snabbare. All produktion av kommu-
'ﬂﬁlféﬂ?\. P n||.<at|onsmater|a| ska darfor géras med Lunds universitets

PSS gridmallar som bas.

Gridmallarna ger vagledning kring hur det grafiska innehal-
let (logotyp, rubriker, texter, bilder, grafiska element etc.)
ska organiseras. Notera att gridmallarna reglerar var grafiska
element kan placeras — inte exakt vilka de ska vara. Det finns
Framtiden ir bide mérk och ljus Lorem ipsum dolorescimet res darfor flexibilitet for den enskilde kreatoren att skapa pro-
e pmm—— dukter med malgruppsanpassat innehall och uttryck.

Pa www.lu.se/bildbank finns samtliga gridmallar tillgangliga
fér nedladdning. Ska du producera material i ett format som
det inte finns gridmallar for, vanligen kontakta kommunika-
tionsavdelningen for végledning. Kontaktuppgifterna hittar
du pa sidan 44.

Mallar (som styr den grafiska formen mer i detalj an vad
gridmallarna gér) kommer att finnas tillgangliga for specifika
applikationer sdsom platsannonser och PowerPoint. Dessa
laddas ner fran www.lu.se/bildbank.
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A4, Broschyr

A4, Publikationsserier A4, Magasin Avhandlingar Tva-viksfoldrar

A5, Broschyr

AO0/A1, Vetenskaplig poster, staende och liggande

A4, Broschyr liggande A5, Broschyr liggande Platsannons Annons

A2/A3, Affisch, staende och liggande

GRIDMALL - GENERELL UPPBYGGNAD

Gridmallarna &r skapade i InDesign och ar alla uppbyggda
pa samma satt (bland annat med A-formaten som bas). A-
formaten i sig ar en del av den grafiska profilen. Att gora
layout som inte bygger pa A-format gor det svarare att sa-
kerstalla att den grafiska formen blir enhetlig och korrekt.
Det finns ocksd pappersekonomiska och miljomassiga skal
till att i storsta mojliga mén undvika t ex kvadratiska format.

Pa detta uppslag kan du se ett urval av de applikationer det
finns gridmallar for. Oavsett typ bestar gridmallarna alltid av
ett eller flera stodlinjeraster. Nar det t ex galler trycksaker be-
star gridmallen av tre typer av stodlinjeraster — ett for omslag
och tva for inlagor (ett som stod for text och det andra som
stod for bild). De olika stodlinjerastren ligger som olika lager
i InDesign (se sidan 38-39).

Pa www.lu.se/bildbank finns samtliga gridmallar och till-
horande formatvarianter tillgéangliga fér nedladdning. Ska du
producera material i ett format som det inte finns en gridmall
for, vanligen kontakta kommunikationsavdelningen for vag-
ledning. Kontaktuppgifterna hittar du pa sidan 44.



LunNDs

UNIVERSITET

Cogitanti mihi saepe

LAFND S UNRERSITET | MUMERD ET MEMORIA VETERA REPETENTI

& & ||» Grid omsiag+bildsider ¥

= Textgrid 1x3 spalt
= Textgrid 3+2 spalt
- smigrid vertikalt

B smigrid horisontellt

Sida: 1, 9 lager &l ki

Notera att de tunna stod-

linjerna som syns i gridden
blir osynliga i den fardiga

layouten.

Sigillet har en fast beskarning
och placering pa omslag.
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GRIDMALL - BROSCHYR
Gridmallen for broschyrer bestar av tre typer av stodlinjeraster
—en for omslag och tva for inlagor (ett som stod for text och
det andra som stod for bild). De olika stodlinjerastren ligger
som olika lager i InDesign.

OMSLAG

Vit ram

Den 5 mm vita ramen bidrar till ett modernt visuellt uttryck.
Det ger ocksad renhet och Iuft at ¢vriga designelement.
Eftersom madnga skrivare inte klarar utfallande utskrifter har
ramen ocksa en praktisk funktion. Den vita ramen ska alltid
héllas ren fran bilder, fargplattor och grafiska element. Det
enda undantaget ar sigillet. Notera att sigillet blir utfallande
vid tryck men kan bli beskuret vid utskrift. Om du producerar
material som ska skivas ut pa skrivare ska sigillet beskaras
i linje med den vita ramen.

Ljusbla yta

Den ljusbla ytan visar var foton, pastellfarger och/eller gra-
fiska element (exklusive sigill) far placeras. Foton, pastell-
farger eller grafiska element (alternativt en kombination av
dessa) kan uppta en, flera eller alla rutor, dessutom ska de
alltid placeras sa att en eller flera hela rutor “fylls upp”. No-
tera att ingen av rutorna inom den ljusbla ytan far lamnas vit,
undantaget den vita ytan som &r avsedd for logotyp och
rubriker (se exempel hér intill). Skapa inte monster eller udda
former utan hall dig till lite storre kuber eller rektanglar (se
exempel som visas i manualen). Anvand dig inte heller av
frilagda foton. Notera att Harlekinmonstret inte far fore-
komma pa fram- och baksidor.
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Cogitanti mihi

£ Cogitanti mihi

Framsida med logotyp, enradig
rubrik utan underrubrik.

Framsida med logotyp, enradig
rubrik med underrubrik.

Coghtanti mihi saops

Framsida utan logotyp, enradig rubrik
med underrubrik (Lunds universitet).

Cogitanti mihi
saepe numero et
memoria veteri
repetenti perbeati

Framsida utan logotyp, flerradig rubrik
med underrubrik (Lunds universitet).
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Rubriker

Huvudrubrik och eventuell underrubrik ska placeras vanster-
stalld i en vit platta. Huvudrubriken kan vara en-, tva- eller
flerradig. Plattans storlek forandras efter rubriklangd men ska
alltid uppta hela gridrutor. Notera att du kan satta rubrik-
plattan pa olika hojd, men att det alltid ska vara minst en rad
ljusbla rasterrutor (fyllda med foto, pastellfarger eller grafiska
element) ovanfér den vita rubrikytan. Det bronsfargade
strecket ska alltid vara med. Detta galler aven vid de tillfallen
da underrubrik inte anvands.

Underrubriken &r inte obligatorisk. Anvéander man underrub-
rik far den inte vara flerradig. Notera emellertid att “Lunds
universitet” alltid ska vara med som underrubrik om du gor
en framsida utan Lunds universitets logotyp. Det vertikala
bronsfargade strecket kan anvandas for att dela upp text i
underrubriken (se exempel pa sidan 15).

Logotyphantering framsida

Som exemplen visar kan man valja att ha med Lunds univer-
sitets logotyp pa trycksakens framsida eller inte. Vill man ha
med logotypen ska man anvénda sig av en enradig rubrik.
Véljer man varianten utan logotyp ska Lunds universitet
skrivas ut under strecket (se exempel ovan). Notera att Lunds
universitets logotyp (niva 1 eller niva 2) alltid ska finnas med
pa baksidan av trycksaken.
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www.lu.se/studentservice LUNDS UNIVERSITET
< Box 117
LUNDS oo
Tel 046-222 00 00
UNIVERSITET www.lu.se

Baksida med korrekt placering av niva 1-logotyp, webbadress och kontaktuppgifter

LUNDS UNIVERSITET
Kansliet for humaniora
www.ht.lu.se/ht-biblioteken och teologi

Box 117

22100 Lund

Tel 046-222 00 00
www.ht.lu.se

LUNDS UNIVERSITET

Humanistiska och teologiska fakulteterna

Baksida med niva 2-logotyp, webbadress och kontaktuppgifter

LUNDS UNIVERSITET

www.ht.lu.se/ht-biblioteken Kansliet fér humaniora

och teologi
www.ht.lu.se 9

Box 117

LUNDS UNIVERSITET 'T':I10(3106-L2uznzdoo . Avsandare bakSIda

Humanistiska och teologiska fakulteterna www ht.luse Exemplet till vanster visar hur logotyp och adressuppgifter
ska placeras. Dessa delar ska alltid finnas med. Webbadressen
i mitten ar frivillig och kan anvandas om man vill hanvisa till

Baksida med niva 2-logotyp, tvd webbadresser och kontaktuppgifter annan plats an till startsidan pa lu.se.



LUNDS UNIVERSITET | GRAFISK MANUAL | GRIDMALLAR | INLAGOR a1

2 et | T——

_T.:u sRErim n._‘d i venimavinn suiee

B R CamE e S b AR b SRR e
B Bt et e L ]
o s W bt o, ey i [t § o i b

Vs aearimm dicim venimanbin sguee

[ e p—————————

s el ] - .
T e T = .
e f o 4o Ko
e ] Hmre e o =
o o
o o o
e . B
ey MR L o =
:-h:_? —-_-—h'_':.: o [~ & ||» smigrid horisantellt o
Sidor: 2-3, 9 lager Bl & Sidor: 2-3, 9 lager B @
H Y X X 1 8
Inlagor
Inlagan har ett eget stodlinjeraster (med andra dimensioner
an det som anvands for omslag). Detta eftersom hansyn
- maste tas till marginaler, antal textspalter etc. Stodlinjerastren
Fpastenl teperts chisani = for inlagor ar uppdelade i tva typer: en for textstdd och en
! 4o for bildstod.
(m)
o
o Inlaga/text
- Dessa stodlinjeraster visar hur man i inlagor kan arbeta med
o . o n
. olika typer av spalter. Bade vad galler antal och bredd. Allt
1 0| 1 for att man ska kunna anpassa inlagans utseende efter olika
Sidor: 2-3, 91 I .
ni i . A | e L typer av texter och annat material.




~I-.|-- e e ey e
e

e ]

S ot i

e

ok Ty Ao it st

- —————

Vs seearum s vnismasim squan {

o

u]

u]

m]

u]

[~ & [|» smigrid vertikale u}

[~ & ||» smigrid harisontellt u}
Sidor: 2-3, 9 lager E ﬂ i

o

u]

u]

u]

u]

[ & [|» smigrid vertikale u}

[~ & ||» smigrid horisontellt u}
Sidor: 2-3, 9 lager E ﬂ it

LUNDS UNIVERSITET | GRAFISK MANUAL | GRIDMALLAR | INLAGOR

o

Oo0Ooooao

Sidor: 2-3, 9 lager

Inlaga/bild

Detta stodlinjeraster tillater att man arbetar med bilder i
manga olika format. Nar det galler bilder i inlagor &r det
viktigt att notera att bilder i hel- och halvsidesformat alltid
ska ha den 5 mm vita ramen runt sig, dvs bilder far aldrig vara
helt utfallande. Undantag fran denna regel finns da det galler
produktion av magasin dar nagot andra regler tillampas (se
gridmall for magasin p& www.lu.se/bildbank).

Det ar ocksa mojligt att placera bilder i textspalterna.

Stodlinjerastret for inlagor innehdller ocksa ett horisontellt
och vertikalt stodlinjeraster (kallat “smagrid” i lagerpaletten).
Detta finns for att forenkla arbetet med att avstanden mellan
t ex rubrik och bild eller ingress och brodtext blir korrekta.
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Praktisk information




PRAKTISK INFORMATION

Har du fragor angaende Lunds universitets grafiska profil eller
innehallet i den grafiska manualen, vanligen kontakta oss pa
kommunikationsavdelningen.

Maria Wendel, 046-222 70 07

Nina Ransmyr, 046-222 03 20

Petra Francke, 046-222 03 16

E-post: grafiskprofil@rektor.lu.se

Pa www.lu.se/grafiskprofil finns allt material som ror
Lunds universitets grafiska profil samlat. Har hittar du bl a:

e Grafisk manual

e Inspiration (publicering av material som producerats inom
ramen for Lunds universitets grafiska profil).

e Logotyper for nedladdning

LUNDS UNIVERSITET | GRAFISK MANUAL | PRAKTISK INFORMATION

Pa www.lu.se/bildbank hittar du nedladdningsbart
material sdsom:

e Bilder

e Gridmallar

e PowerPointmallar och Wordmallar
e Typsnitt

e Sigill

e Logotyper

Den grafiska manualen kommer efter hand att kompletteras
med applikationer och fler gridmallar. Kommunikations-
ansvariga informeras om dessa via e-post.
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